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КУЛЬТУРА ОТКРЫТОГО ГОРОДА 

 

Аннотация. Систематизируются и обобщаются научные статьи и 

материалы научно-практических конференций 2014–2024 гг., посвященных 

феномену «открытого города». Формулируются подходы к его изучению. 
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OPEN CITY CULTURE 

Abstract. Scientific articles and materials of academic and research conferences of 

2014-2024 devoted to a phenomenon of "the open city" is systematized and generalized. 

Approaches to its studying are formulated. 

Keywords: open city, scientific overview, scientific periodical press, materials of 

conferences. 
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